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SPORT & TOURISMUS

DIE WIRTSCHAFTLICHE UND
GESELLSCHAFTLICHE BEDEUTUNG DES
SPORTTOURISMUS IN ALPINEN
REGIONEN
Eine Diskussion am Beispiel von SportgroRRveranstaltungen

im alpinen Skisport

Vortrag beim ITB Hochschulforum 2007
Berlin, am 8. Mérz 2007
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Themen des Vortrages

1. Megabereich Sport — Megabereich Tourismus
-> Sporttourismus

2. SportgroRveranstaltungen

3. Wirtschaftliche und gesellschaftliche Effekte
von Skisport-GroRveranstaltungen

4. Kritische Betrachtung der touristischen Kraft von
Sportevents

5. Resumee und Herausforderungen fur die Zukunft
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1. Megamarkte

/ Sport-
Tourismus

\
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Megabereich SPORT G

e Sportaffinitdt und Sportengagement

e Sportaktivitdtsumfang

e Sportartenpraferenzen

e SportgroBveranstaltungen/Sport-Events
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Haufigkeit sportlicher Betatigung

Frage: ,Geben Sie bitte zur nachfolgenden Tétigkeit an, ob Sie diese regelméRig, gelegentlich oder nie
in Ihrer Freizeit austiben!*

nie keine Angabe regelmaRig
2%

Sport 20% 29%
betreiben

79%
zumindest
5,46 Mio. gelegentlich

Projektionsbasis 2005:
6,915.600 EW

gelegentlich

[Oregeimagig o

L] s

@nie_O keine Angabe

Quelle: FESSEL-GIK, LIFESTYLE 2005,
Osterreichische Bevolkerung ab 15 Jahren; N=4.000

FH KREMS ent

UNAERSITY OF AFPLIED & Freizeitwirtschaft

(Sport-)Aktivitatskategorien
nach dem Energieverbrauch

45 Sportabstinente Grenzwertdeiniton nach PFAFFENBERG 1094
40 - =

kein wirksames praventives
357 Training, fehlende Adaption

eine positiven
% 30 ‘ gesundh. Wirkungen
25
20+
Gesundheits-
157 Optimalprogramm
10+

N=4200 |

AN AN
we? v
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Quelle: Bassler R. (2004). Sport

Datenbasis: Fessel-GfK LIFESTYLE 1998. n=4.200 e

Bevolkerung in Osterreich ab 15 Jahren ﬁ

Univ.-Prof.Dr.Roland Béassler
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Aktive Sportliche Betétigung nach Sportarten

Frage: ,Welche dieser Sportarten ilben Sie regelmaRig (d.h. mindestens einmal pro Woche), gelegentlich oder nie aus?*

TOPTEN O regelmatig O gelegentlich O nie OkA.
Schwimmen [Za8 ] 66 |
Radfahren allgemein) | 24 50 I 23 [
\Wandern/Bergwandern |15 56 I 29 [
Pistenskifahren (alpin) |42 33 I 53 []
Laufenioggen [T07] 22 I 65 [
Gymnastk/Aerobic [TI0T] 22 I 65 ]
Federball/Badminton 71 26 I 70 [

Touren-Radfahren |
NordicWalking [B6] 14 | 77 []
Angaben in %

Quelle: FESSEL-GIK, LIFESTYLE 2005, Osterreichische Beveikerung
ab 15 Jahren; N=4.000 Beragungszeitraum: April-Juni 2005
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Sportengagement und
Sportaktivitatsumfang

s 79% der Bevolkerung betreiben in der Freizeit
(zumindest gelegentlich) Sport > 5,463 Mio. Sporttreibende

s 18,5% betreiben , Gesundheitssport*
[(800-3.000 Kcal/Wo.) das sind 3-4 Sporteinheiten pro Woche
mit 20-90 Minuten Belastungszeit]

» Ein Finftel der Bevolkerung (20%) betreibt ,nie* Sport
- 1,383 Mio. Sportabstinente

Basis: Osterreichische Bevdlkerung ab 15 Jahren

] 8

FESSEL-GIK, Lifestyle 2005, N=4.000
BASSLER R (2004). Sport und Gesundheit, N=3.500
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Sportinteresse als Zuseher

« Das groRte generelle Interesse an Sportarten (in passiver
Form z. B. durch Verfolgen im Fernsehen oder den Besuch
von Spielen im Stadion) finden Schi fahren (53 %) und
FuBball (37%), gefolgt mit einigem Abstand von Schwimmen
(22%), Tennis (21%) und Radfahren (19%).

« FufBball ist die beliebteste Fernsehsportart: Wahrend 37%
der Bevdlkerung Fuballsportinteresse bekunden sind (nur)

18% selbst aktiv.
Fur Skifahren und FuBball
interessieren sich die Osterreicher am meisten.

L] :

Quelle: FESSEL-GIK, LIFESTYLE 2005,
Osterreichische Beveikerung ab 15 Jahren; N=4.000
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Passives Interesse am Sport
Sportarten zum Zuschauen

Frage: ,Fiir welche dieser Sportarten interessieren Sie sich (d.h. Sie verfolgen sie z.B. im Fernsehen
oder gehen ins Stadion zu Spielen?"
TOP FIVE
Beragungszeitraum: April-Juni 2005

Pistenskifahren 53
(alpin)

FuRball 37

Schwimmen 22

Fur Skifahren und FuRball
interessieren sich die Osterreicher

Tennis 21
am meisten.
Radfahren 19
Angaben in %

Quelle: FESSEL-GIK, LIFESTYLE 2005,
Osterreichische Beveikerung ab 15 Jahren; N=4.000
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Die wirtschaftliche Effekte des Sports
in Osterreich 1997

direkte & indirekte Beschaftigungs-
Wertschépfung effekte

Kernsektor , Sport*
Vereine, Sportartikel, Offentlicher Bereich mit 2,28 Mrd €

43.300 Beschéftigte

spanne), Medien, Seilbahnen (Transportleistungen
im u.im

Sporttourismus 2,25 Mrd. € 51.400 Beschéftigte
Konsumeffekte 0,71 Mrd. €

der Beschéftigten des Sektors Sport

Summe 5,24 Mrd. € 96.700 Beschéaftigte

2,87% des BIP 2,5% aller Berufstatigen

% .

Quelle: Dachs u.a. 2000 (IWI)
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Megabereich REISEN

* Die Anfange des Reisens und Merkmale in der
Entwicklung des dsterreichischen (alpenlandischen)
Fremdenverkehrs

e Reisende, Reiseintensitat, Reisehaufigkeit,
Reisedauer, Reisezeitpunkt,, Reiseausgaben,
Hauptsachlicher Reisezweck & Urlaubsarten

e Wirtschaftsfaktor Tourismus

% .

Univ.-Prof.Dr.Roland Béassler



Sport und Tourismus (ITB 2007)

FH KREMS

Tourismusmanagement
& Freizeitwirtschaft

Die ErschlielBung der Landschaft
durch die Eisenbahn

1884 Arlbergbahn

1854 Semmeringbahn
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Soziale Aspekte in der Entwicklung des
alpenlandischen Fremdenverkehrs

« Charakteristische Merkmale in der Entwicklung des
osterreichischen Fremdenverkehrs

— Rasanten Tempo touristischer ErschlieBung in der
Nachkriegszeit

— Der Tourismus entwickelte eine Art Eigendynamik

— Die touristische Infrastruktur grindet sich auf den damaligen
existenziellen Zwange der bauerlichen Bevolkerung

« Die bauerliche Bevdlkerung und die neue Welt

] 1
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Die bauerliche Bevélkerung und die neue Welt

Die neue Welt

Die Tourismuslawine wirkte sich auf die bauerlich orientierte Bevélkerung in
den Alpentélern wie ein Zeitsprung aus — Kultur und Tradition wurden verkauft,
verkitscht, tiber Bord geworfen. Die Einheimischen haben sich selbst den
Boden unter den FiiBen weggezogen.

Die Konsequenzen fiir das radikale Umschwenken auf das groRe Geschaft mit
den Fremden fir die bauerliche Bevélkerung war der Verlust der gewohnten
Umgebung, des tradierten Wertesystems und der angestammten Lebensgrund-
lage. Dinge, die fest im Gedankengut der Menschen verankert waren und nicht
von heute auf morgen austauschbar sind. Der Tourismus muss der konservati-
ven Landbevélkerung wie ein Zeitsprung vorgekommen sein, und auch wenn sie
die Zeitmaschine dabei selbst angekurbelt haben - sie sind ungewollt in einer
ganz anderen Welt aufgewacht.

Quelle: Schonberger 1994, 47,
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Urlaubsreisen der
Osterreicher/innen 2005

* Reiseteilnahme: 67,8%
- dh. fast 68% der Osterreicherlnnen ab 15 Jahren haben 2005 zumindest
eine Urlaubsreise (mit mindestens einer Ubernachtung) im In- oder Ausland
durchgefuhrt

-dassind 4,61 Mio. Osterreicherlinnen

Quelle: Statistik Austria — Urlaubsreisen 2005

Methode: Vierteljahrliche Befragungen bei rund 3.000 représentativ ausgewahiten im Inland wohnhaften Personen
(iber 15 Jahren (Nettostichprobe) verteilt iber Gesam-Osterreich. Telefonbefragungen (CATI). Urlaubsreisen mit
mindestens einer C (getrennt nach mit 1 bis 3

ab vier Ubernachtungen). Panel-Untersuchung (jede Person wird vier Mal zur Reisetatigkeit im abgelaufenen Quartal

% .
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Volkswirtschaftliche Bedeutung
des Tourismus in Osterreich 2004

. Dlrekte Wertschopfungseffekte des Tourismus
Dienst- und : 15,258 Mrd. €

+ Anteil an der Gesamtwertschépfung (BIP): 6,4% (Prognose 2006: 6,5%)

+ Direkte Wertschopfungseffekte des Tourismus
(ohne Dienst- und Geschaftsreisen) : 14,225 Mrd. €
+ Anteil an der Gesamtwertschépfung (BIP): 6,0% (Prognose 2006: 6,0%)

+ Direkte und indirekte Wertschopfungseffekte des Tourismus
(ohne Dienst- und Geschaftsreisen) : 20,88 Mrd. €

+ Anteil an der Gesamtwertschépfung (BIP)

% .

(Prognose 2006: 8,8%)

Quellen: Statistik Austria (ST.AT) und
Osterreichisches Institut fur Wirtschaftsforschung (WIFO)
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Volkswirtschaftliche Bedeutung der
Tourismusbeschéaftigung 2004

Erwerbstétige in den charakteristischen Tourismusindustrien: 267.518
Erwerbstatige (Vollzeitaquivalente — VZA)
Das sind 7,7% der Erwerbstatigen der Gesamtwirtschaft

Unter Berucksichtigung direkter und indirekter Tourismus- 2

Beschaftigungseffekte: 456.450 VZA 0(,

Das sindaller Erwerbstatigen (VZA) ‘/O '() ’b
/

Effekte des nicht-touristischen Freizeitkonsums (am Wohnort): G 5‘/; ¢

Etwa 300.000 VZA ‘9/ ’70,

Das sind etwa 8,5% aller Erwerbstatigen (VZA) Q o,

[
Direkte und indirekte Beschaftigungseffekte der inlandswirksamen 2
Aufwendungen fiir den nicht-touristischen Freizeitkonsum am Wohnort und
den touristischen Konsum: Etwa 750.000 VZA

4 Jeder 5. Vollarbeitsplatz wird durch den Tourismus generiert!

* & & o o o o

Quellen: Statistk Austria (STAT) und
Osterreichisches Institut fir Wirtschaftsforschung (WIFO) ﬁ
18
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fiir den nicht
und den touristischen Konsum:

am Wohnort

+ Direkte und indirekte Wertschopfungseffekte des Tourismus
(ohne Dienst- und Geschaftsreisen) : 20,878 Mrd. €

¢ Anteil an der Gesamtwertschopfung (BIP):

(Prognose 2006: 8,8%)

¢ Direkte und indirekte Wertschopfungseffekte des Freizeitkonsum
der Inlander am Wohnort: 17,831 Mrd. €

+ Anteil an der Gesamtwertschopfung (BIP): 7,5% (Prognose 2006: 7,6%)
¢ Direkte und indirekte Wertschopfungseffekte der Tourismus- und
Freizeitwirtschaft (ohne bienst- und Geschaftsreisen) : 38,709 Mrd. €

Quellen: Statistk Austria (STAT) und
Osterreichisches Institut fur Wirtschaftsforschung (WIFO) ﬁ

¢ Anteil an der Gesamtwertschépfung (BIP): 16,3% (Prognose 2006: 16,4%)

Tourismusmanagement
& Freizeitwirtschaft

Die volkswirtschaftliche Bedeutung der
Tourismus- und Freizeitwirtschaft
in Osterreich 2004

19
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Volkswirtschaftliche Bedeutung
des Tourismus in Osterreich 2004

¢ Direkte und indirekte Wertschopfungseffekte des Tourismus
(ohne Dienst- und Geschaftsreisen) : 20,88 Mrd. €

¢ Anteil an der Gesamtwertschépfung (BIP):

(Prognose 2006: 8,8%)

Volkswirtschaftliche Bedeutung der
Tourismusbeschéftigung 2004 .

(o)
4 Unter Bericksichtigung direkter und indirekter Tourismus- “<¢, <. %%,
Beschaftigungseffekte: 456.450 VZA 6 % s
4 Das sindaller Erwerbstatigen (VZA) S, V¢,
@’Q % o
%
o,

N
Quellen: Statistik Austria (ST.AT) und @/),,
Osterreichisches Institut fur Wirtschaftsforschung (WIFO)

% .
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SPORT & REISEN

SPORT
TREIBEN

79% der Bevélkerung
d.h. 5,46 Mio.

Personen sind
zumindest gelegentlich
sportlich aktiv

REISEN
Sport- Reiseintensitat:
Tourismus  |JEEERIESU

4,61 Mio. Personen
haben zumindest eine

Reise unternommen

Basis: Osterreichische Bevolkerung im Jahre 2005,
15 Jahre und alter (Projektionsbasis: 6,915,600

Quelle: Fessel Gk - Life Style 2005

Basis: Osterreichische Bevolkerung im Jahre 2005,
alter als 15 Jahre (Projektionsbasis: 6,794.300

Quelle: Staistk Austria, Urlaubs- und Geschatsreisen 2005

21
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Urlaubsbeschéaftigungen

Basis: Urlauber in Osterreich (N=18.000)

Frage: Wie haufig Gben Sie de fogenden Akivititenim Urlaub aus? Anw orkaegoien haufig/falweiselgar icht

Kunst/Kultur 35 zumindest fallweise

URIJAUB SPORTLER

J g7 Inlander|52%

Kullinarik P B7
Museumsbesuch
ingen e
Sich Erholen i

(Nchtstun relaxen,
keindn Sport Bareben)

10 20

30 40 S0 60 70 80 90 100
Angaben in %

% .

Quelle: Osterreich Werbung - T-MONA 2004/05
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Urlaubsreisende nach Reiseformen
und Reiseziel

Basis: Urlaub sreisend e ab 15 Jahr en (N=4.933.800)

Urlaubsreisen mit 4 und
mehr Ubernachtungen

Tourismusmanagement
& Freizeitwirtschaft

Daterbasis K Ausiria - Urlaubs: er
Sonderatswertng des Datersazes flr RB. Research & Corsuing

Angaben in %
Gesundheitsurlaub
Wint - Olnland © Ausland
nterspor
- s, sub s e
" sommersport SPORTURLAUBER
= Teresss pelen, Reiten, Racahren . sonstiger
Strand- u. Badeaufenthalt — 298
Studien- u. Besichtigungsreise
Ausruhen und Erholen g
1%
[0} 10 20 30 40 50
Quelle: Bassler 2005
% »

_— F

Prof. Dr. Roland Béssler

0 SPORT-TOURISMUS

Sport-Tourismus Markt(-anteile) unter (Urlaubs-) Reisenden:

Tourismusmanagement
& Freizeitwirtschaft

¢ ,Aktivurlauber* (Sport im Urlaub) (mindestens eine Sportart, zumindest fallweise):

« 67-70% der Osterreich-Urlauber (gesamt)

* 52-58% der Inlands-Urlauber g:zlﬁe\ch Werbung,
« Sporturlauber: 6-11% der Urlauber (mindestens eine Woche) TMONA 200405

21-24% der Urlauber (mehr als 4 Nachte)

* Sport-Trainingsreisen(de): 1-2% der Urlauber
* Sport-Wettkampf-Reisen(de): < 1% der Urlauber
« Sport-Zuschauer (Event-Reisende): 2% der Urlauber
* Sport-Geschéftsreisen(de): < 1%

Quelle: eigene
Berechnungen

] 2

Univ.-Prof.Dr.Roland Béassler
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F WIRTSCHAFTSFAKTOR
e SPORT-TOURISMUS ‘g‘ -TOURISMUS

Sport-Tourismus Markt(-anteile) unter (Urlaubs-) Reisenden:

¢ Aktivurlauber (Sport im Urlaub) (mindestens eine Sportart, zumindest fallweise):
« 67% der Osterreich-Urlauber (gesamt) Quelle:
 52% der dsterreichischen Osterreich-Urlauber — O5aech etbune:
¢ Sporturlauber: 8-12% der Urlauber

SPORT
Anteil an der Gesamt-
Wertschopfung: \\  Anteil an der Gesamt-

2,66 Mio. € ; 2,58 Mio. € Wertschopfung (BIP)

8,8%

Tourismus

¢ Sport-Trainingsreisen(de): 1-2% der Urlauber

Beschéftigte:

Quelle: eigene 45.300 51.400 4
* Sport-Wettkampf-Reisen(de): < 1% der Urlauber Berechnungen T Lee7 >
« Sport-Zuschauer (Event-Reisende): 2% der Urlauber Quelle: Dachs ua. 2000 (W) Quellen: Statistik Austria (ST.AT) und
. Sport_GeschafterISEI-l(de) < 1% Basis: Wischaftsmri Gsteelch m Jahve 1997, Osterreichisches Institut fir Wirtschaftsforschung (WIFO)

Basis: Wirtschaftsmarkt Ostereich im Jahre 2004,

% . % .
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Die wirtschaftliche Bedeutung des
Sports und des Sporttourismus

Okonomische Effekte des , Sports* (1997)

SPORT

Kategorie Sport (Kernbereich) Sporttourismus
Direkte und indirekte
Anteil an der TG \ Anteil an der Produktionseffekte 3,874 Mio. € 4,193 Mio. €

Gesamtwertschopfung esamtwertschdpfung, Direkte,h indfirekle Wenschﬁpfuf?gkund

Wertschopfung aus Konsumeffekten 2,660 Mio. € 2,580 Mio. €
0,
(BIP) 2,87% (BIP) 8,8% (Wertschépfungseffekte) ~ -
. Sport“-Anteil am BIP 2,87%

Direkte und indirekte Beschaftigung

Quelle: Dachs u.a. 2000 (IWI) Quellen: Statistik Austria (ST.AT) und (Beschéaftigungseffekte) 45,300 Beschaftigte | 51.400 Beschéftigte

Osterreichisches Institut fiir Wirtschaftsforschung (WIFO)
Basis; Winschahsmaria Oterreich im Jafve 1997, Basis: Wirtschaftsmarkt Osterreich im Jahre 2004,

Quelle: Dachs u.a. 2000 (IWI), S.192f.

% . % .
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Events im Sport
2

SportgroRveranstaltungen o immer
u_nd .grofder,
Events im Sport besser
teurer”

Univ.-Prof.Dr.Roland Béassler
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Events im Sport Vielfaltigkeit der Events

... und ihr Bezug zum Tourismus Typologie nach der GréRe der Events

® Mega-Events (,Hallmark-Events*)
FIS ALPINE

e, SKIWM 2001 - * Medium-Events
U ~ e Mini-Events

M
2D 353
>3 e 5
= salzburg 2014
el

32
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Umfeldbereiche und Effekte von SportgroRveranstaltungen

OKONOMIE

Effekte aus
Steuereffekie  grei e am Werbe-  infrastruktur-
und Medienmarki  Investitionen
Tourismuseffekte

3.
Wirtschaftliche und
gesellschaftliche Effekte von
Skisport-GroRveranstaltungen

Budgeteffekte
|mageeffekie  Kompetenzeffekte
Physiologische Verdrangungs-
Uberlastungseffekte Effekte

INFRASTRUKTUR
Effekt der Erhhung

der Lebensqualitét
der Bevolkerung

%) INDIVIDUUM &
GESELLSCHAFT
POLITIK Polarisierung der Beitrag zur
Bevolkerung Volkerverstandigung
Imageetekte fr
einzelne Politiker OKOLOGIE Eenele
& Parteien Effekte aus Versorgung u. Netzwerke
und Entsorgung
u. soziale Anerkennung Integrations-
Effekte aus BaumaBnahmen und funktion
naturraumiichen Verinderungen Erhohte

Verstirkung des
Sportinteresses

lle: Eigene Grafik
Quelle: Eigene Grafi i 33 i I

Kriminalitat

cimo) | {0
LSEVERSITY OF APPLIED & Frei irtschaft
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(l C FH KREMS Tourismusmanagement
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ﬁntmmw!
Zahlen - Daten -Fakten

e Lage: Osterreichische Alpen, am FuRe des Arlbergpasses,
auf 1.284 bis 1.304m tiber NN

e Etwa 2.500 Einwohner, vor 100 Jahren weniger als 500 EW

* Wiege des Alpinen Skilaufs (St.Christoph/St.Anton)

e 1884 Fertigstellung der Arlbergbahn (mit Arlbergtunnel)

e Fremdenverkehr: Beginn 1895, starke Zunahme ab 1955,
Quantensprung in den 60er-Jahren

e Wandel von bauerlicher Gesellschaft zur Dienstleistungsgesellschaft
(Fremdenverkehrswirtschaft) i.b. in der zweiten Halfte des 20.Jahrhunderts.

* 60% der Einwohner im Tourismus beschéftigt, indirekt sind fast alle EW mit
dem Tourismus verbunden. Der Tourismus dominiert die nahezu
monostrukturierte Wirtschaft am gesamten Arlberggebiet.

% x % .

Univ.-Prof.Dr.Roland Béassler
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FIS ALPINE
) SKIWM 2001

SAntonAribery
28. Janner bis 10. Februar 2001

« 10 Bewebe

« 25 Laufe (Training und Rennen)

+ 1.450 Starts

« 320 Aktive

« 700 Offizielle (Trainer, Betreuer, Arzte, Serviceleute)
» 350.000 Besucher

% .

FH KREMS
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Erdffnung
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FIS ALPINE
e, K1 WM 2007
-

Zielstadion

FH KREMS
VERSITY OF APPLIED
SCUNCES

Tourismusmanagement
& Freizeitwirtschaft

FIS ALPINE
SKI WM 2001
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FIS ALPINE
SKI WM 2001

KOSTEN tntonAriberg

Investitionen in der Vorbereitungsphase: Rund 320 Mio. €

+ InfrastrukturmaBnahmen: 60 Millionen Euro u.a. fir Bau des Wellness-
und Kommunikationszentrums ARLBERG-well.com, ein zentrales Ziel-
stadion, die Erweiterung von Liftanlagen und Pisten sowie Verbesserungen
im Skigebiet inklusive neuer Bergbahnen und Beschneiungsanlagen.

« 150 Millionen Euro fir die Verlegung des Bahnhofs und der Bahnlinie aus
dem Ortskern heraus.

* Rund 110 Millionen Euro privates Engagement der Unternehmer fiir
umfangreiche Serviceverbesserungen, Modernisierungen und
Renovierungen der Hotels und Hauser

Investitionen in der Durchfiihrungssphase: 60 Mio. €

Quelle: Informationsbiro St.Anton
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FIS ALPINE
2 . SKI WM 2001
Okonomische Effekte (1) AtonDbtbery
* Verlegung des Bahnhofs und der * Einnahmeausfélle bei den
Bahntrasse Bergbahnen: 2,6 Mio. €
* Infrastrukturbauten (WM-Halle u. * Umsatzeinbussen bei

Medienzentrum -> Wellness- und
Kongresszentrum, Zielhaus/Ziel-

Beherbergungsbetrieben
(Verdrangung der Stammgaste und

stadion Riickgénge bei Nebenkonsumationen)
* Neue Bergbahnen, Komfortver- * Umsatzeinbussen bei Skihitten

besserungen, Erweiterung der ¢ Umsatzeinbussen bei Schischulen

Beschneiungsanlagen, zusatzliche o Unissrziessn i

Pisten

Investitionen durch Erweiterung,
Renovierung und Qualitats-/
Komfortverbesserung des Hotel-
und Gastronomieangebotes >

Sportgeschéften

Quelle: Schiussbericht Koordinationsstelle St Anton
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FIS ALPINE

Okonomische Effekte (2) fgfﬁ;ﬁg

* Beschaftigungseffekte von neuen
Arbeitsplatzen

* Umsaétze durch Bauarbeiter und
Technikerpersonal

* ,Baustellentourismus*

® Umsétze durch WM-Besucher >0
* Umsétze durch Wettkampftross

* Umsétze durch Berichterstatter

® Umsatze durch das OK, Volontare
und sonstige Helfer
e Erhohung der Ortstaxe um 38%

Quelle: Schiussbericht Koordinationsstelle St Anton
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FIS ALPINE

Okonomische Effekte (3) fgfﬁ;ﬁg

* Imageeffekte durch weltweit
gigantische Medienresonanz >
Werbe-Etat von 60 Millionen Euro

* Nachhaltige Steigerung der
Gastezahlen (+11,6% UN) >0

* Networking: Wirtschaftskontakte
und politische Kontakte

* Kompetenzbestatigung

* Ausbau internationaler
Partnerschaften und Netzwerke

Quelle: Schiussbericht Koordinationsstelle St.Anton
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FIS ALPINE

Okonomische Effekte (3) “ f;ﬁ:ﬂig

* Imageeffekte durch weltweit
gigantische Medienresonanz >
Werbe-Etat von 60 Millionen Euro

* Nachhaltige Steigerung der
Gastezahlen (+11,6% UN) >0

* Networking: Wirtschaftskontakte
und politische Kontakte

* Kompetenzbestatigung

* Ausbau internationaler
Partnerschaften und Netzwerke

Quelle: Schiussbericht Koordinationsstelle St.Anton
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Vergleich der Nachtigungsentwicklung
St. Anton am Arlberg -
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Quelle: Tourismusverband Statistiken St. Anton am Arlberg;
Wiinter 2004/2005; Sommer 2005 a
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FIS ALPINE
. > SKI WM 2001
Soziale Effekte SntonTAribeg
e Entscheidende Verbesserung der e Sozialrdumliche Beeintréchtigun-
Lebens- und Urlaubsqualitat gen (durch Baustellenbehinderun-
durch gen etc.) in der 3-jahrigen

« Verlegung der Eisenbahntrasse und des Vorbereitungsphase
el » Sozialraumliche Beeintrachtigun-

«  Errichtung einer Pgrklandgcha{l mit See, gen durch Menschenansammlun-
:"r‘f{onen ) K'"‘::r‘_Sp,'e'p'a: et gen und Pistensperren wahrend
e SR IHEIE der Durchfiihrungsphase

o Identitatsfunktion e Erh6hung der Ortstaxe um 38%
o Steigerung des e Polarisierung der Bevolkerung und
Selbstwertgefiihls der Unternehmer
® Beitrag zur Vélkerverstandigung Quell: Informationsbiro StAnton
a 47
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FIS ALPINE
2 . > SKI WM 2001
Okologische Effekte wtonDHitoy
* Entscheidende Verbesserung der ¢ Beeintrachtigungen (Larm-,Staub,
Lebens- und Urlaubsqualitat im Ort Baustellenbehinderungen etc.) in
e Ausbau und Verbesserung der der 3-jahrigen Vorbereitungs-
Verkehrsanbindung, Verlagerung phase
auf ffentliche Verkehrsmittel (sahn,Bus) e Beeintrachtigungen (Larm, Abfall)
o Verkehrsberuhigung im wahrend der Durchfiihrung
Ortsbereich (i.B. im Ortskern) * Hohes Miillaufkommen (158 t)
® Ausbau der Parkflachen und Ein- ¢ Hoher Energieverbrauch
richtung eines Bus-Shuttle-Dienstes (4 Mio. KWh)

* Weiterer Ausbau der Sicherheitsvor-
kehrungen (Wildbach-u. Lawinenverbau-
ung) und des Katastrophendienstes

* Nachhaltige Energieversorgung

Quelle: Informationsbiiro St Anton
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26. Dezember 2002
D AMEN

RIESENTORLAUF
945 + 1245 Uhr

Gemeinde Semmering

= F
CIMO) | o omss

Tourismusmanagement
& Freizeitwirtschaft

29, Dezember 2002
DAMEN
NACHTSLALOM
16.00 + 19,00 Uhr

% .

FH KREMS

UBSVERSITY OF APPLIED
ey

Gemeinde Semmering

Zahlen — Daten -Fakten

e Lage: Semmering (Ort) ist ein Luftkur- und Fremdenverkehrsort
an der sudlichen Grenze Niederdsterreichs zur Steiermark
(Osterreich) auf 950m Seehohe

® 610 Einwohner

e Haupterwerbsquelle friiher: Eisenbahn,
heute: fast ausschlieBlich im Tourismus

e 1854 Erdffnung der Semmeringbahn: erste normalspurige Gebirgsbahn
Europas

e Fremdenverkehr: Beginn mit Fertigstellung der Bahnlinie; Hochbliite vor
dem 1.Weltkrieg; Bedeutung auch als Wintersportort

e Stellenwert heute: Wintertourismus und Kurtourismus, Weltcup-Skirennen
e Keine massiven sozio-kulturellen Veréanderungen durch den Tourismus!

Univ.-Prof.Dr.Roland Béassler
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Okonomische Effekte (2)

e Imageeffekte durch
internationale Berichterstattung
und Mundpropaganda
-> Imagewandel der Destination

* Kompetenzbestatigung
ortlich und regional
(SPORT.LAND.NIEDEROSTERREICH)

* Networking: Wirtschaftskontakte
und politische Kontakte

® Ausbau internationaler
Partnerschaften und Netzwerke

Quelle: Bassler 2004

Tourismusmanagement
& Freizeitwirtschaft
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Okonomische Effe

e Umsatze durch Weltcup-Besucher so

€ 53,-/Tag Gaste ohne N

€ 119,-/Tag Gaste mit N
Ortsgebundene Gesamtausgaben:
€ 1,05 Mio.

® Umsétze durch Wettkampftross
* Umsétze durch Berichterstatter

e Umsatze durch das OK, Volontare
und sonstige Helfer

e Verbesserung der Urlaubsqualitat

Tourismusmanagement
& Freizeitwirtschaft

kte (1)

¢ Einnahmenausfalle bei den
Liftanlagen

-> Grof3teil der Wertschépfung (90%)
ergeht an die Organisatoren

- Umwegrentabilitat ist ,gewichtig"!

Quelle: Bassler 2004
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Soziale Effekte

* Identitatsfunktion in der Region

e Starkung des Zusammengehdrig-
keitsgefiihls in der Region

e Beitrag zur Volkerverstandigung

e Entwicklung neuer Partnerschaften
und Netzwerke

e Verstarkung des Interesses am
Ski-Sport

* Gesteigertes Selbstwertempfinden

e Sozialer Treffpunkt‘ (Networking)

Tourismusmanagement
& Freizeitwirtschaft

e Sozialrdumliche Beeintrachtigungen
- der Bewohner (geringfiigig!) durch
Besucheransammlungen
- der Ski-Gaste durch Pistensperren

Quelle: Bassler 2004

i .
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Okologische Effekte

® Errichtung von GroB-Parkflachen e Larmentwicklung
(S6-Schnellstrasse) und Einrichtung o Millaufkommen
eines Bus-Shuttle-Dienstes

Quelle: Bassler 2004
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Weltcup-
Parkplatz

S6
Semmering -
Schnellstrale

Tourismusmanagement
& Freizeitwirtschaft
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Studienauswahl 2001-2007

4.
Kritische Betrachtung der
touristischen Kraft von Sportevents

GOLFSPORTEVENTS IN
NIEDEROSTERREICH

ap e
o

e i -
eutlo m NOKU
niederdsterreich kultur wirtschaft

% . % .
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Kritische Anmerkungen zur Einschétzung der
touristischen Bedeutung von Sportevents

® Gaste als undifferenziertes Wertschopfungspotenzial: 5.
Touristen-Besucher-Einheimische - nicht alles ist , Tourismus* Resilimee und

9 Dl madisee bacte Bosuchere T Herausforderungen fiir die Zukunft
®  Temporare Arbeitsplatze" sind keine Vollzeit-Arbeitsplatze

®  Wie gewonnen — so zerronnen“: Sportevents bringen dem
Tourismus oftmals weniger als vermutet, Umfeld und
Verdrangungseffekte - nicht alle profitieren gleichermafen, es
gibt touristische Gewinner und Verlierer

® Die Effekte von Ort A sind nicht gleich in Ort B

% . % .
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Zur Zukunft der Sportevents

SPORT-TOURISMUS * Kosten-Nutzen-Analysen zur

Beurteilung kunftiger SportgroR3-
veranstaltungen

 Die Schnittmenge SPORTTOURISMUS besitzt einen
hohen Grad an gesellschatftlicher Relevanz und hohes
okonomisches Potential

 Effiziente Zielerreichung und eine
maximale Aktivierung der Potenziale
von Events setzen ein strategisches

« Technologische Forschung und Entwicklungen machen Event-Tourismusmanagement
den SPORTTOURISMUS zu einem Wachstumsmarkt voraus.

« Okologisches Bewusstsein und Wertschatzung der * Umdenken und Trendumkehr:
Lebensqualitat der Akteure im Tourismus Die ,Stille“- als Event!

% n % .
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Herzlichen Dank
far Ihre Aufmerksamkeit !

Univ.-Prof. Dr. Mag. Roland Bassler

| * Department Tourism Management and Leisure Industry
- University of Applied Sciences
IMC Fachhochschule Krems

A-3500 Krems, Piaristengasse 1

& Tel. ++43 676 4933651
Fax ++43 2732 802-4

e-mail: roland.baessler@fh-krems.ac.at
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Quellen

Bassler,R.: WACHAUmarathon 2001. Eine Analyse der wi und

effekte. (Studie im Auftrag der Niederd i L i mMC Krems.

Krems 2002.

Bassler,R.: WACHAU 2002. Eine i Analyse Effekte. (Studie im Auftrag der
i ichi L i IMC Krems. Krems 2003.

Bassler,R.: Ski-Weltcup Semmering 2002. Eine Analyse der konomischen und touristischen Effekte.
(Studie im Auftrag der Touri ion Siid alpin). IMC Krems. Krems 2004.

Bassler,R.: 24. Internationale OMV Rallye Waldviertel. Eine Analyse der 6konomischen und touristischen
Effekte. (Studie im Auftrag der Niederoesterreich-Werbung GmbH). IMC Fachhochschule Krems. Krems
2005.

Bassler, R.: The Economical and Social Importance of Sport Tourism in Alpine Regions. Eingeladener
Vortrag beim ,Europaischen Forum Alpbach — Technologiegesprache 2006* am 25.August 2006 in Alpbach

(Tirol).

Bassler,R.: Golfevents in Niederosterreich. BA-CA Golf Open 2006 - PGA European Tour und Siemens
Ladies Golf Open 2006. Eine Analyse der isti Effekte der und eine der
Marke Golfland Niederdsterreich. (Studie im Auf-trag der Niederoesterreich-Werbung GmbH).

MC Krems ichtl im Frahjahr 2007).
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