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WACHAUmarathon 2001 Vorwort

VORWORT

Der WACHAUmarathon feiert heuer ein kleines Jubilaum — finf Geburtstagskerzen
zieren das zweitgroRte Laufevent in Osterreich. Durch eine erfolgreiche Teamarbeit
des Organisations-Komitees rund um Dr. Helmut Paul haben sich die Teilnehmer-
zahlen von Jahr-zu-Jahr kontinuierlich erhoht.

Massensportveranstaltungen - wie auch ein Marathon-Event - besitzen im allgemeinen
aufgrund der hohen Teilnehmer- und Gastezahl fir die Austragungsregion eine hohe
wirtschaftliche und touristische Relevanz.

Der WACHAUmarathon wird inmitten des Weltkulturerbes ,Wachau-Nibelungengau*
ausgetragen.

In dieser Situation des zunehmenden Marathon-Laufsport-Interesses in der Bevol-
kerung und der hohen touristischen Relevanz von sportlichen Events wird die Frage
nach der wirtschaftlichen und touristischen Bedeutung des WACHAUmarathons ge-
stellt.

Die Studie wurde auf Initiative und im Auftrag der Abteilung fir Tourismus des Amtes
der Niederosterreichischen Landesregierung (Gruppe Wirtschaft, Sport, Tourismus)
erstellt.

Als Projektnehmer tritt die IMC Fachhochschule Krems GmbH auf. Fir die Projekt-
leitung zeichnet Univ.-Doz. Dr. Mag. Roland Béassler die Verantwortung. Bei der
Projektdurchfihrung haben Studenteninnen der Studienrichtung , Tourismusmanage-
ment und Freizeitwirtschaft“ im Rahmen eines Forschungspraktikums mitgewirkt. Ein
Teil wurde im Rahmen einer Diplomarbeit von Frau Anna Birngruber bearbeitet.

Nach Abschluss der nun vorliegenden Arbeit méchte ich mich fur die stets sehr gute
Zusammenarbeit bei Herrn Christoph Madl (MAS) und Herrn Mag. Christian Neuwirth
vom Amt der NO Landesregierung, Abt. Tourismus (WST3) sowie bei Frau Doris
Gutermann und Dr. Helmut Paul (verantwortliche Organisatoren des WACHAU-
marathons) recht herzlich bedanken. Ein Dankeschon gilt auch allen anderen Mit-
wirkenden an der Studie, insbesondere jenen Damen und Herren (Laufer, Experten,
Unternehmer und Interviewer), die bei den Felderhebungen mitgewirkt haben. Erst
durch deren Unterstutzung konnte die Studie erfolgreich durchgefihrt werden.

Roland Bassler Krems, im August 2002
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WACHAUmarathon 2001 Zusammenfassung

ZUSAMMENFASSUNG

In dieser Grundlagenstudie des IMC Krems wird unter der Projektleitung von Univ.-
Doz. Dr. Mag. Roland Bassler die regionalwirtschaftliche Bedeutung des WACHAU-
marathons hinterfragt. Das Forschungsinteresse richtet sich auf die Analyse der wirt-
schaftlichen und touristischen Ausstrahlungseffekte des Marathonevents; die touris-
tische Wertschopfung wird berechnet, sozio-kulturelle und 6kologische Wirkungsfak-
toren werden diskutiert.

Der WACHAUmarathon ist mit knapp 11.500 Anmeldungen die zweitgrol3te Laufsport-
Veranstaltung in Osterreich. Die Laufstrecke verlauft durch eine der schonsten Fluss-
landschaften Europas, durch die Region Wachau-Nibelungengau.

Die Ergebnisse der Studie werden als Entscheidungshilfe fur die (weitere) 6ffentliche
Forderung des jahrlichen Marathon-Events durch das Land Niederdsterreich genutzt.

Im theoretischen Kontext nimmt das Forschungsmodell auf die Theorie sportbezoge-
nen Reiseverhaltens und auf das Strukturmodell der Umfeldbereiche und Effekte von
Sportgrofl3veranstaltungen Bezug. Diese theoretischen Ansatze werden hier erstmals
erstellt und diskutiert.

Die empirische Datenerhebung richtet sich auf drei Zielgruppen:

= Bei der Gastebefragung wurden Wettkampftouristen (Laufer, n=1.038, reprasen-
tativ) und Zuschauer (n=405) u.a. zum Reiseverhalten und deren Reiseausgaben
befragt.

= Bei der Betriebsdatenerhebung wurden im ersten Schritt alle gewerblichen und
nichtgewerblichen Beherbergungs- und Gastronomiebetriebe aus der Veranstal-
tungsregion und alle gewerblichen Betriebe aus der Erweiterungszone (n=399)
zu allgemeinen und operativen Betriebsdaten per Telefoninterview befragt.
Mittels Clusteranalyse wurden Betriebstypen ermittelt und anschlie3end daraus
Leitbetriebe (n=27) zu vertiefenden Analysen der betrieblichen Umsatze am
Marathonwochenende ausgewahlt.

= In Befragungen bei Experten aus Wirtschaft, Politik und dem touristischen
System (n=30) wurden die Meinungen uber Imagewirkungen, Wertschépfungs-
effekte und Veranstaltungs-Optimierungen eingeholt.

Die Ergebnisse der Studie weisen den WACHAUmarathon als ein regionalwirtschaft-
liches Zugpferd aus, Optimierungen im Marketing scheinen jedoch angebracht zu sein.
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Ausgewahlte Ergebnisse der Studie:

» Das wirtschaftliche und touristische Gesamtpotenzial umfasst etwa 27.500 Per-
sonen (11.461 Laufer und 16.028 Zuschauer). Die Marathontouristen rekrutieren
sich fast ausschlief3lich aus inlandischen Gésten, nur 4% der Laufer kommen aus
dem Ausland. 81% der 6sterreichischen Teilnehmer kommen aus dem regionalen
Umfeld mit einem Anreiseweg von weniger als 150 km. 23% der Laufer und 38%
der Zuschauer kommen aus der Region (mit einer Anreisedistanz bis zu 50 km),
hier liegen keine Wertschopfungseffekte vor. 42% der Laufer und 28% der Zu-
schauer haben zumindest 1-mal aulRerhalb des Wohnortes genachtigt.

» Der WACHAUmarathon tragt den Charakter einer bedeutsamen nationalen
Sportveranstaltung; zur Einordnung in den Kanon der Sportgro3veranstaltungen
fehlt jedoch die Perspektive der internationalen Zielméarkte (geringer Ausléander-
anteil, keine internationale Berichterstattung per TV).

» 13% der Laufer sind zum ersten Mal in der Region, 27% der Laufer absolvieren
auch andere Programmpunkte abseits des Marathons. Die Wiederbesuchsab-
sicht ist sehr grof3, fast alle (95%) denken daran, in nachster Zeit als Touristen
wieder in die Region Wachau-Nibelungengau zu kommen. Der WACHAU-
marathon fiuhrt zu einem Imagegewinn und zu zusatzlicher Bekanntheit fur die
Region.

> Je weiter der Anreiseweg der Teilnehmer anféllt, umso héhere Ausgaben sind die
Folge. Bei den auslandischen Laufern liegt ein um dreimal héheres Ausgaben-
volumen als bei inlandischen Laufern vor; dieses betragt € 339,96 (ATS 4.678,--)
gegeniber € 112,13 (ATS 1.543,--) bei den Laufern aus Osterreich. Bei den Teil-
nehmern aus Osterreich lassen sich € 97,67 (ATS 1.344,--) bei einer Anreise bis
zu 150 km gegeniuber € 176,81 (ATS 2.433,--) bei weiterer Anreisedistanz an
Gesamtausgaben diagnostizieren. Auslandische Zuschauer geben sogar sechs-
mal so viel aus (€ 341,49 bzw. ATS 4.699,--) wie inlandische (€ 54,87 bzw. ATS
755,--).

> Die Beherbergungs- und Gastronomiebetriebe stellen sich im Allgemeinen nicht
auf den Marathongast ein. Nur etwa 5% der Betriebe haben Spezialangebote fir
~.Marathongaste" im Programm.

» Im Durchschnitt reist jeder Laufer mit einem begleitenden Zuschauer an. Das
Reiseverhalten der Zuschauer ist ahnlich wie das der Laufer.

» Die Berechnung der touristischen Wertschdpfung aus dem Gastepotenzial wurde
auf der Basis regions- und landes-unabhéngiger Umséatze vorgenommen. Der
monetare Nutzen lasst sich mit etwa € 2,11 Millionen beziffern (ATS 29,03 Mio.),
die monetaren Kosten fallen mit knapp € 1 Million an (ATS 13,07 Mio.). Die
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Kosten-Nutzen-Analyse weist somit aus dem Gastepotenzial eine — auf der Basis
regions-/landes-unabhéngiger monetarer Effekte errechnete — Wertschopfung
von € 1,16 Millionen (ATS 15,96 Mio.) auf. Das Kosten-Nutzen-Verhaltnis betragt
2,22 — d.h., dass fur je 1 Euro an Aufwandskosten etwa 2,22 Euro an Wert-
schopfung (Nutzen) aus dem Gastepotenzial anfallen.

» Die Gesamtanalyse der Wertschépfung in den Leitbetrieben der Veranstaltungs-
region lasst am Marathonwochenende eine UmsatzeinbuR3e von 7,8% gegeniber
einem vergleichbaren Wochenende erkennen. Wahrend bei den Beherbergungs-
betrieben eine geringe Umsatzsteigerung (plus 1%) zu diagnostizieren ist, treffen
bei den Gastronomiebetrieben starkere Umsatzeinbuf3en (minus 14,5%) zu. Die
Hauptursache liegt darin, dass der Austragungstermin in der Zeit der touristi-
schen Hochsaison féllt. Eine Folge ist die Verdrangung des Tagestourismus
durch das Marathonevent.

» Experten aus der Region streben die Positionierung des WACHAUmarathons als
touristische Marke an. Ein langfristiger Nutzen wird durch wiederkehrende Gaste
vermutet. Es wird die breite Uberzeugung bekundet, dass das Marathon-Event zu
einer Imagesteigerung fur die Region Wachau-Nibelungengau und angrenzende
Regionen beitragt. Eine Reihe von Optimierungsvorschlage (z.B. Internationali-
sierung durch starkere Bewerbung im Ausland) werden genannt.

Aus den Ergebnissen werden Folgerungen und Konsequenzen formuliert.

Zusammenfassend weist die Studie dem WACHAUmarathon ein hohes Potenzial an
positiven 6konomischen Effekten aus; durch Optimierungen kdénnten diese noch weiter
gesteigert werden.
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